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PET FOOD &

Pet Food: Strategiczna
szansa dla zaktadow
miesnych w dobie
zmieniajacego sie rynku

Branza miesna, stojgca w obliczu rosngcych wyzwan
ekonomicznych, regulacyjnych i konsumenckich, poszukuje
nowych mozliwosci dywersyfikacjii wzrostu. W tym kontekscie,
rynek Pet Food jawi sie jako obiecujgca alternatywa,
oferujaca stabilno$¢ i potencjat rozwoju. Transformacja
od dostawcy surowca do producenta zaawansowanej
zywnosci dla zwierzat to strategiczny krok, ktéry pozwala
zaktadom miesnym wykorzysta¢ swoje unikalne zasoby
i kompetencje.

dr inz. Martyna Wilk

Fundamentalna zmiana w relacji miedzy cztowiekiem a zwie-
rzeciem, okreslana jako ,pet parenting”, ma ogromny wptyw na
rynek Pet Food. Traktowanie pséw i kotéw jak petnoprawnych
cztonkéw rodziny przektada sie na wiekszg dbatos¢ o ich zdrowie
i samopoczucie, co z kolei generuje popyt na wysokiej jakosci karme.

W Polsce, gdzie liczba gospodarstw domowych posiadajgcych psy
(38%) przewyzsza juz liczbe tych z dzie¢mi (35%), obserwujemy dy-
namiczny wzrost wartosci koszyka zakupowego w kategorii Pet Food.
Konsument coraz $wiadomiej podchodzi do zywienia czwo-
ronogéw — czesto analizuje sktad karmy wnikliwiej niz wta-
snqg diete i poszukuje produktéw o najwyzszej jakosci, takich jak:
,clean label”, ,grain-free” oraz ,high meat”. Ta zmiana preferenc;ji
konsumenckich stwarza nowe mozliwosci dla producentdw, ktorzy sq
w stanie zaoferowac karme spetniajgcg wysokie standardy jakosci i odpo-

wiadajgcq na specyficzne potrzeby zwierzat.

Polski rynek karmy dla zwierzqt nalezy do najszybciej rozwi-
jajacych sie w Unii Europejskiej. W 2024 roku jego wartosé osiqgne-
ta blisko 5 mid PLN, notujgc 10-procentowy wzrost rok do roku.
Jednak prawdziwa potega tkwi w eksporcie. Polska jest obecnie
4. najwiekszym eksporterem karmy na swiecie, wyprzedzajgc m.in. Francje
i odpowiadajgc za okoto 9 proc. globalnego eksportu. Wysytamy za granice
dwukrotnie wigcej karmy niz zuzywamy w kraju. Ta silna pozycja eksportowa
otwiera przed polskimi zaktadami migsnymi dostep do szerokich kanatow
dystrybucji i pozwala na stabilizacje przychodéw niezaleznie od wahan na
rynku krajowym. Wejscie w segment Pet Food to zatem strategiczna decyzja,

ktora moze zapewnic firmie dtugoterminowy wzrost i konkurencyjnosc.

W produkeji karmy premium i super premium obserwujemy

dwa gtéwne podejscia: wykorzystanie Swiezego miesa (,Fresh Meat
Inclusion”) oraz stosowanie wysokiej jakosci mgczek zwierzecych. Oba
te podejscia majq swoje zalety i wady, a wybdér odpowiedniej strategii
zalezy od specyfiki produktu i oczekiwan konsumentéw.

Dodatek swiezego migsa do karmy poprawia jej smakowitosé
i strawnosc biatka, co jest szczegdlnie wazne dla zwierzqgt z wrazliwym
uktadem pokarmowym. Ponadto, karmy ze swiezym migsem mogq
by¢ pozycjonowane jako produkty premium, co pozwala na uzyskanie
wyzszej marzy.

Z kolei, mgczki zwierzece, produkowane z przetworzonych termicz-
nie tkanek zwierzecych, sq bogatym zrédtem biatka i mineratéw, a ich
produkcja pozwala na efektywne wykorzystanie produktéow ubocznych
z uboju. Dla zaktadéw miesnych posiadajgcych wtasng linie przetwér-
stwa termicznego (rendering), produkcja wysokogatunkowych magczek
miesnych dedykowanych do Pet Food stanowi atrakeyjng opcje. Kontrola
nad procesem produkgji pozwala na uzyskanie mqczek o niskiej zawarto-
Sci popiotu, kontrolowanej jakosci ttuszczu oraz mgezek monobiatkowych,
ktore sq szczegodlnie cenione w karmach hipoalergicznych.

Cho¢ marketingowo maqczki bywajg pozycjonowane nizej niz ,swieze
mieso”, z perspektywy odzywczej wysokojakosciowa mqczka jest surow-
cem, ktorego nie nalezy demonizowaé. Warto pamietaé, ze ewolucyjna
dieta dzikich przodkéw pséw i kotéw nigdy nie sktadata sie wytgcznie
z czystego miesa migsniowego. Obejmowata ona cate ofiary, w tym
kosci i organy. Dlatego karmy bazujgce na magczkach klasy premium
(zwtaszcza tych o niskiej zawartosci popiotu) stanowiq zdecydowanie
lepszq, bardziej zgodnq z biologiq gatunku alternatywe, niz popularne

diety wypetnione ziarnami zbéz czy roslinami strgczkowymi.

Jednym z kluczowych aspektow wejscia
w segment Pet Food jest efektywne wykorzystanie
produktéw ubocznych z uboju zgodnie z koncepcjq
»Nose-to-Tail” (od nosa do ogona). Zamiast
traktowac je jako odpad, nalezy postrzegacd je
jako cenny surowiec, ktory moze by¢ wykorzystany
do produkcji wysokiej jakosci karmy dla zwierzat.
Koncepcja ,Nose-to-Tail” promuje wykorzystanie
wszystkich czesci zwierzecia, minimalizujqe straty
i maksymalizujgc wartosé surowca.

Waloryzacja produktéw ubocznych to nie
tylko korzys¢ ekonomiczna, ale réwniez odpowiedz
na wyzwania zwigzane z ochrong srodowiska
i zrébwnowazonym rozwojem. Przeksztatcenie pro-
duktéw ubocznych kategorii 3 w komponenty do
Pet Food pozwala na redukeje ilosci odpaddw
kierowanych do utylizacji, obnizenie kosztéw oraz

zmniejszenie Sladu weglowego.

Rynek Pet Food jest zréznicowany, a konsu-
menci majq rézne potrzeby i oczekiwania wynika-
jace z zasobnosci portfela lub cech osobniczych
pupila. Dlatego kluczem do sukcesu jest odpo-
wiednia segmentacja rynku i dostosowanie oferty
do specyficznych grup klientéw.

Na rynku Pet Food mozemy wyrdznic trzy
gtdwne segmenty: economy, premium i super
premium. Segment economy charakteryzuje sie
niskq cenq i wysokq zawartosciq zbéz, segment
premium oferuje karme o zwiekszonej zawartosci
miesa i dodatku $wiezego miesa, a segment super
premium to karmy o wysokiej zawartosci miesa,
monobiatkowe, grain-free i z dodatkami funkcjo-
nalnymi. Zaktady miesne, ktore cheq skutecznie
konkurowaé na rynku Pet Food, powinny posiadac
w swojej ofercie produkty skierowane do réznych

segmentow rynku.

Pozwoli to na zaspokojenie potrzeb szerokie-
go grona klientéw i zbudowanie stabilnej pozycji

na rynku.

Wejscie w segment Pet Food to dla zakta-
déw miesnych szansa na poprawe wizerunku
i realizacje celéw zwigzanych z ochrong srodowi-
ska, odpowiedzialnosciqg spotecznq i tadem korpo-
racyjnym, czyli kryteriow ESG (Environmental,
Social, and Governance). Wykorzystanie pro-
duktéw ubocznych z uboju do produkeji karmy
dla zwierzqt wpisuje sie w koncepcje gospodarki
obiegu zamknietego i pozwala na zmniejszenie
negatywnego wptywu na srodowisko.

Ponadto, zaktady miesne, ktére angazujq sie
w produkeje Pet Food, mogq budowaé pozytywny
wizerunek jako firmy odpowiedzialne spotecznie
i dbajqce o dobrostan zwierzqt. Certyfikaty ESG
mogq stanowi¢ dodatkowy atut w przetargach
i wspdtpracy z sieciami handlowymi, poniewaz
coraz wiecej inwestorow i konsumentéw zwraca
uwage na aspekty ESG przy podejmowaniu decyzji
zakupowych i inwestycyjnych.

Rynek Pet Food oferuje zaktadom migsnym
strategiczng szanse na dywersyfikacje dziatal-
nosci, zwiekszenie przychodéw i poprawe wi-
zerunku. Wykorzystanie unikalnych zasobow
i kompetencji, efektywna waloryzacja produktow
ubocznych zgodnie z ideq ,Nose-to-Tail” oraz
uwzglednienie kryteriow ESG to kluczowe czyn-
niki sukcesu w tym dynamicznie rozwijajgcym
sie segmencie. Decyzja o wejsciu w segment
Pet Food to strategiczna inwestycja w przysztosé
firmy, obiecujgca dtugoterminowe korzysci i sta-

bilny wzrost w dynamicznym otoczeniu rynko-

Dr inz. Martyna Wilk, specjalistka w dziedzinie zywienia zwierzqt.

Kariere rozpoczeta w laboratorium analitycznym, oceniajqc sktad

i jakos¢ pasz oraz biodostepnosé sktadnikéw pokarmowych w mode-

lach in vitro. Jako pracownik dydaktyczny i naukowy Uniwersytetu

Przyrodniczego we Wroctawiu prowadzita badania nad alternatywnymi

roslinami paszowymi, produktami ubocznymi przemystu rolno-spozyw-

czego oraz innowacyjnymi zrodtami biatka, w tym owadami paszowymi.

Obecnie koncentruje sie na ocenie funkcjonalnosci innowacyjnych dodatkéw paszowych

oraz ich wptywu na zdrowie zwierzat hodowlanych i towarzyszqceych. Doswiadczenie zdobywata

w Polsce i za granicq, prowadzgc badania in vitro i in vivo w ramach wspdtpracy miedzyna-

rodowej z osrodkami naukowymi oraz przemystem paszowym i biotechnologicznym. Promuje

zywienie jako narzedzie profilaktyki choréb, wspierajgc hodowle bezantybiotykowq i naturalne

wsparcie zdrowia przewodu pokarmowego zwierzqt. Stypendystka Nuffield International 2026.

& PET FOOD

wym. Jednoczesnie, jest to zobowigzanie do
przestrzegania najwyzszych standarddéw jakosci
i bezpieczenstwa. Rynek Pet Food, coraz bardziej
Swiadomy i wymagajqcy, szczegdlnie nagradza
odpowiedzialno$¢, transparentnosé i dbatosé

o dobrostan zwierzqt.

Zrédia dostepne w redakgji.
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NOWOSC

VITACEL MI3
- wyjatkowe wigzanie wody
- poprawa stabilnosci termicznej wyrobu

- zamiennik izolatu biatka sojowego
- alternatywa dla zagestnikéw z numerem E

@S Fibers for Life.
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